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Jubildumsausgabe zum 40-jahrigen Bestehen der Arbeitsgemeinschaft
fiir Marketing (AfM).

Die AfM wurde im Jahre 1973 von Prof. Dr. Egon Heil,
Fachhochschule Rosenheim, gegriindet. Seiner Initiative
zum ersten Jahrestreffen folgten damals 13 Personen, die ihn
bei diesem ersten akademischem Austausch auch zu threm
Sprecher wihlten. In den ersten Jahren des Bestehens der
AfM ging es vornehmlich um die Ausgestaltung der Inhalte
der Marketinglehre als relativ neuer Disziplin an den Hoch-
schulen.

In den Folgejahren nahm die Erfolgsgeschichte des Marke-
ting ithren Lauf. Sowohl in der Unternehmenspraxis als auch
in der Hochschullandschaft hat das Marketing eine erfolg-
reiche Entwicklung genommen. Es wurden mehr und mehr
Professorinnen und Professoren fiir Marketing berufen. Als
Folge davon nahm auch die Anzahl der Mitglieder der AfM
bestindig zu. Im Jahr 2000 konnte eine Mitgliederzahl von
300 erreicht werden. Aktuell hat die AfM 625 Mitglieder aus
Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

Das 40-jdhrige Jubildum an sich ist schon Grund genug,
um einen Sammelband wie diesen zusammenzustellen. Die
iibergeordnete Zielsetzung ist aber die Dokumentation des
aktuellen Standes des Marketing in der wissenschaftlichen
Diskussion, um eine Standortbestimmung zu ermoglichen.
Mit 67 Artikeln tragen 95 Autorinnen und Autoren sowie de-
ren Koautorinnen und Koautoren zu dieser Dokumentation
des Leistungsstandes der Marketingdisziplin in Forschung,
Lehre und Praxis bei.

Die Beitrdge sind inhaltlich in sieben Abschnitten zusam-
mengefasst: Innovationsmanagement; Social Media Mar-
keting; Kommunikationspolitik; Markenmanagement; Ver-
triebspolitik; Handelsmarketing; Fokusthemen.

Speziell in den Fokusthemen wird die inhaltliche Breite und
wissenschaftliche Tiefe des Marketing und angrenzender
Disziplinen deutlich sichtbar.
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